ПАСПОРТ КОМПЕТЕНЦИИ
        «Общая характеристика компетенции»

Шифр и наименование компетенции ПК – 11  способность к реализации маркетинговых технологий с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов
Тип компетенции - профессиональные
Образовательный стандарт (уровень образования) 39.03.02 Социальная работа (уровень бакалавриата)
Профессиональный стандарт (при наличии) Специалист по социальной работе
Описание компетенции.
В ходе освоения образовательной программы обучающийся должен
ЗНАТЬ: теоретические основы реализации маркетинговых технологий с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов
 УМЕТЬ: реализовать маркетинговые технологии с целью исследования и развития рынка социальных услуг, выбрать целевой сегмента рынка; использовать ресурсы государства, бизнеса и общественных организаций на основе принципов и технологий маркетинга; анализировать маркетинговую деятельность в подразделениях социальных учреждений и служб.
ВЛАДЕТЬ: навыками организации маркетинговых исследований, применить маркетинговые технологии; навыками составления оценки и анализа маркетинговой деятельности в подразделениях социальных учреждений и служб
           «Планируемые уровни сформированности компетенции выпускника» 

	Уровни компетенции
	Содержательная характеристика уровней

	Базовый
	Знает сущность, содержание, цели и функции  маркетинговых технологий с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов
Умеет частично реализовать маркетинговые технологии с целью исследования и развития рынка социальных услуг, выбрать целевой сегмента рынка
Владеет способностью использовать на практике умения и навыки организации маркетинговых исследований, применить маркетинговые технологии.

	Продвинутый
	Имеет представления о маркетинговых стратегиях с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов
Умеет использовать ресурсы государства, бизнеса и общественных организаций на основе принципов и технологий маркетинга;
Владеет навыками организации маркетинговых исследований, применить маркетинговые технологии;

	Высокий
	Имеет устойчивые представления о специфике маркетинга сферы социальных услуг с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов
Умеет на высоком уровне  реализовать маркетинговые технологии с целью исследования и развития рынка социальных услуг, выбрать целевой сегмента рынка; использовать ресурсы государства, бизнеса и общественных организаций на основе принципов и технологий маркетинга; анализировать маркетинговую деятельность в подразделениях социальных учреждений и служб.
Владеет навыками организации маркетинговых исследований, применить маркетинговые технологии; навыками составления оценки и анализа маркетинговой деятельности в подразделениях социальных учреждений и служб












Шифр и наименование компетенции  ПК – 11  способность к реализации маркетинговых технологий с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов

	Этапы 
освоения
компетенции
	Последовательность освоения компетенции в образовательной программе

	
	I курс
	II курс
	III курс 
	IV курс
	ГИА

	
	Дисциплина
 (модуль)
Основы рыночной экономики




	Дисциплина
 (модуль)
Экономические основы социальной работы


	Дисциплина
 (модуль)
Антикризисный менеджмент 
Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности


	Дисциплина
(модуль)
Бизнес планирование социальных организаций
Тайм-менеджмент в социальных организациях
Риск менеджмент социальной организации
Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности
	Гос. экзамен
Подготовка к сдаче государственного экзамена  
Сдача государственного экзамена 
	ВКР
Подготовка к защите ВКР  
Защита ВКР 


	Теоретический
(знать)
теоретические основы реализации маркетинговых технологий с целью формирования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социального работника и реализующих ее специалистов


	+
	+
	

+



	
	
	

	Модельный
(уметь) 
реализовать маркетинговые технологии с целью исследования и развития рынка социальных услуг, выбрать целевой сегмента рынка; использовать ресурсы государства, бизнеса и общественных организаций на основе принципов и технологий маркетинга; анализировать маркетинговую деятельность в подразделениях социальных учреждений и служб.

	
	
	+
	+
	+
	+

	Практический
(владеть)
навыками организации маркетинговых исследований, применить маркетинговые технологии; навыками составления оценки и анализа маркетинговой деятельности в подразделениях социальных учреждений и служб
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