Паспорт компетенции  ПК -24



1.	Определение, содержание и основные сущностные характеристики компетенции: 
ПК-24  – владением навыками поиска, сбора, обработки, анализа и систематизации информации по теме исследования, подготовки обзоров, научных отчетов и научных публикаций по актуальным проблемам управления персоналом.
Профессиональная компетенция ПК-24, относящаяся к компетенциям в ходе которой обучающиеся получают умение проводить   бенчмаркинг и другие процедуры для оценки вклада службы управления персоналом в достижение целей организации  , формируется в результате получения высшего образования в рамках ОПОП магистратуры «Управление персоналом». Наличие данной компетенции отличает уровни высшего образования - бакалавриат и магистратура по направлению подготовки «Управление персоналом».
Сформированность данной компетенции дает возможность магистрам по направлению подготовки «Управление персоналом»  наряду с практической профессиональной деятельностью осуществлять процедуры для оценки вклада службы управления персоналом в достижение целей организации, что обусловливает наличие большего выбора сферы дальнейшей реализации в управленческой деятельности.
2.	Дисциплины, в процессе изучения которых формируется компетенция: 
Бизнес-планирование и проектирование 
Оценка эффективности проектов
Технологии маркетинговых исследований
3.	Принятая структура компетенции:
Магистр должен:
знать:
- законодательные и нормативные акты, положения, типовые методики разработки бизнес-планов;
- методы и технические приемы бизнес-планирования;
- теоретические основы современного бизнес-планирования;
- компьютерные программы по бизнес-планированию и уметь пользоваться ими.
- современные принципы оценки инвестиционного проекта;
-	методы оценки эффективности проекта, классификационные признаки инвестиционных проектов;
-	систему бизнес-планирования в инвестиционном проектировании.
-	процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры; 
-	назначение основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий; 
-	особенности планирования маркетинговых исследований в зависимости от конкретных целей.

уметь : 
- творчески использовать полученные теоретические знания по бизнес-планированию в процессе последующего обучения в соответствии с учебными планами подготовки и самостоятельно применять их в практической разработке бизнес-планов;
- детализировать, систематизировать и моделировать показатели в бизнес-планировании;
- применять методы бизнес-планирования на практике;
-	применять показатели оценки инвестиционного проекта к конкретному проекту;
-	осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов; 
-	анализировать готовые инвестиционные проекты на предмет их эффективности, как коммерческой, так и социальной;
-	выявлять проблемы, формулировать цели, задачи и определять способы сбора необходимой информации; 
-	анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий; 
-	планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.

владеть: 
- специальной терминологией по бизнес-планированию;
- навыками самостоятельного овладения методами бизнес-планирования и применению этих знаний в практической разработке бизнес-планов;
-	методами учета неопределенности и риска в проектах, а также методами оценки эффективности проекта; 
-	навыками использования теоретических знаний для принятия верных практических решений в области инвестиционного проектирования; 
-	навыками проведения маркетинговых исследований; 
-	навыками анализа полученной информации на ПК; 
-	навыками интерпретации результатов исследования для поддержки управленческих решений. 



4.	Планируемые уровни сформированности компетенции у студентов-выпускников вуза
[bookmark: _GoBack]

	Уровень
	Показатель
	Оценочная шкала

	
	
	удовлетворительно
	хорошо
	отлично

	Пороговый уровень
	Знает терминологию, законодательные и нормативные акты, положения, типовые методики разработки бизнес-планов современных организаций , их эффективности , технологий маркетинговых исследований. 
	Демонстрирует элементарные знания терминологии, законодательных и нормативных актов, положений, типовых методик разработки бизнес-планов современных организаций их эффективности , технологий маркетинговых исследований.
	В целом знает терминологию, законодательные и нормативные акты, положения, типовые методики разработки бизнес-планов современных организаций их эффективности , технологий маркетинговых исследований.
	Демонстрирует глубокие знания терминологии, законодательных и нормативных актов, положений, типовых методик разработки бизнес-планов их эффективности , технологий маркетинговых исследований современных организаций.

	
	Умеет проводить бизнес- планирование и проектирование, оценку инвестиционных проектов и  технологий маркетинговых исследований в развитии персонала современной организации. 
	С трудом понимает бизнес- планирование и проектирование, оценку инвестиционных проектов и  технологий маркетинговых исследований в развитии персонала современной организации.
	В целом понимает бизнес- планирование и проектирование, оценку инвестиционных проектов и  технологий маркетинговых исследований в развитии персонала современной организации. 
	Быстро и обоснованно понимает бизнес- планирование и проектирование, оценку инвестиционных проектов и  технологий маркетинговых исследований в развитии персонала современной организации.

	
	Владеет навыками оценки эффективности бизнес- планирования и проектирования, инвестиционных проектов и маркетинговых исследований.
	Допускает ошибки  при оценке эффективности бизнес- планирования и проектирования, инвестиционных проектов и маркетинговых исследований.  
	Способен ориентироваться в оценке эффективности бизнес- планирования и проектирования, инвестиционных проектов и маркетинговых исследований . 
	Эффективно и обоснованно ориентируется в оценке эффективности бизнес- планирования и проектирования, инвестиционных проектов и маркетинговых исследований.  

	Базовый 
уровень
	Знает терминологию, нормативно- правовые документы,   типовые методики разработки бизнес-планов, принципы и методы  оценки инвестиционного проекта, его эффективности, признаки инвестиционных проектов и систему 
бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований.

	Обнаруживает неполные знания терминологии, нормативно- правовых документов,   типовых методик разработки бизнес-планов, принципов  и методов    оценки инвестиционного проекта, его эффективности, признаки инвестиционных проектов и систему 
бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований.
	В целом имеет адекватное представление терминологии, нормативно- правовых документов,   типовых методик разработки бизнес-планов, принципов  и методов    оценки инвестиционного проекта, его эффективности, признаки инвестиционных проектов и систему 
бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований.
	Демонстрирует высокий уровень знаний терминологии, нормативно- правовых документов,   типовых методик разработки бизнес-планов, принципов  и методов    оценки инвестиционного проекта, его эффективности, признаки инвестиционных проектов и систему 
бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований.

	
	Умеет понимать и использовать современные  теоретические знания по бизнес-планированию и проектированию, оценки эффективности  проектов и технологиям маркетинговых исследований  , 
осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов; 
анализировать инвестиционные проекты и  их эффективность, в  коммерческой и  социальной сферах, 
анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, и планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.

	Затрудняется понимать и использовать современные  теоретические знания по бизнес-планированию и проектированию, оценки эффективности  проектов и технологиям маркетинговых исследований  , 
осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов; 
анализировать инвестиционные проекты и  их эффективность, в  коммерческой и  социальной сферах, 
анализировать данные маркетинговых исследований, планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.

	Может понимать и использовать современные теоретические знания по бизнес-планированию и проектированию, оценки эффективности  проектов и технологиям маркетинговых исследований  , 
осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов; 
анализировать инвестиционные проекты и  их эффективность, в  коммерческой и  социальной сферах, 
анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий и планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.
	Может понимать и эффективно использовать современные  теоретические знания по бизнес-планированию и проектированию, оценки эффективности  проектов и технологиям маркетинговых исследований  , 
осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов; 
анализировать инвестиционные проекты и  их эффективность, в  коммерческой и  социальной сферах, 
анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, и планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.


	
	Владеет специальной терминологией, навыками самостоятельного овладения методами бизнес-планирования и применению этих знаний в практической разработке бизнес-планов,  использования знаний для принятия верных управленческих  решений в области инвестиционного проектирования и  маркетинговых исследований.
	Испытывает трудности самостоятельного овладения методами бизнес-планирования и применению этих знаний в практической разработке бизнес-планов,  использования знаний для принятия верных управленческих  решений в области инвестиционного проектирования и  маркетинговых исследований  .
	В целом способен организовать работу по  бизнес-планированию  и применению теоретических  знаний  в практической разработке бизнес-планов,  для принятия верных управленческих  решений в области инвестиционного проектирования и  маркетинговых исследований.
	Результативно организует работу по  бизнес-планированию  и применению теоретических  знаний  в практической разработке бизнес-планов,  для принятия верных управленческих  решений в области инвестиционного проектирования и  маркетинговых исследований.

	Повышенный 
уровень
	Знает терминологию, нормативно- правовые документы,   типовые методики разработки бизнес-планов современных организаций принципы оценки инвестиционного проектирования и методы оценки их эффективности, классификационные признаки инвестиционных проектов и систему бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры, назначение основных стандартных маркетинговых исследований, особенности планирования маркетинговых исследований в зависимости от конкретных целей.

	Обнаруживает неполные знания терминологии, нормативно- правовых документов,   типовых методик разработки бизнес-планов современных организаций принципы оценки инвестиционного проектирования и методы оценки их эффективности, классификационные признаки инвестиционных проектов и систему бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры, назначение основных стандартных маркетинговых исследований, особенности планирования маркетинговых исследований в зависимости от конкретных целей.
	В целом имеет адекватное о терминологии, нормативно- правовых документов,   типовых методик разработки бизнес-планов современных организаций принципы оценки инвестиционного проектирования и методы оценки их эффективности, классификационные признаки инвестиционных проектов и систему бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры, назначение основных стандартных маркетинговых исследований, особенности планирования маркетинговых исследований в зависимости от конкретных целей.
	Демонстрирует высокий уровень знаний терминологии, нормативно- правовых документов,   типовых методик разработки бизнес-планов современных организаций принципы оценки инвестиционного проектирования и методы оценки их эффективности, классификационные признаки инвестиционных проектов и систему бизнес-планирования в инвестиционном проектировании, процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры, назначение основных стандартных маркетинговых исследований, особенности планирования маркетинговых исследований в зависимости от конкретных целей.

	
	Умеет использовать полученные теоретические знания по бизнес-планированию в процессе последующего обучения в соответствии с учебными планами подготовки и самостоятельно применять их в практической разработке бизнес-планов,
детализировать, систематизировать и моделировать показатели в бизнес-планировании, применять методы бизнес-планирования на практике, показатели оценки инвестиционного проекта к конкретному проекту, осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов, анализировать готовые инвестиционные проекты на предмет их эффективности в  коммерческой и социальной сферах социальной, выявлять проблемы, формулировать цели, задачи и определять способы сбора необходимой информации, анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий, планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.
	Затрудняется понимать полученные теоретические знания по бизнес-планированию в процессе последующего обучения в соответствии с учебными планами подготовки и самостоятельно применять их в практической разработке бизнес-планов,
детализировать, систематизировать и моделировать показатели в бизнес-планировании, применять методы бизнес-планирования на практике, показатели оценки инвестиционного проекта к конкретному проекту, осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов, анализировать готовые инвестиционные проекты на предмет их эффективности в  коммерческой и социальной сферах социальной, выявлять проблемы, формулировать цели, задачи и определять способы сбора необходимой информации, анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий, планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.

	Может понимать и использовать полученные теоретические знания по бизнес-планированию в процессе последующего обучения в соответствии с учебными планами подготовки и самостоятельно применять их в практической разработке бизнес-планов,
детализировать, систематизировать и моделировать показатели в бизнес-планировании, применять методы бизнес-планирования на практике, показатели оценки инвестиционного проекта к конкретному проекту, осуществлять построение календарных планов реализации инвестиционных проектов, анализировать готовые инвестиционные проекты на предмет их эффективности в  коммерческой и социальной сферах социальной, выявлять проблемы, формулировать цели, задачи и определять способы сбора необходимой информации, анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий, планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры.
	Может понимать и эффективно использовать полученные теоретические знания по бизнес-планированию в процессе последующего обучения в соответствии с учебными планами подготовки и самостоятельно применять их в практической разработке бизнес-планов,
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